
LE PARTENARIAT GÉNÉRATION MER ET LE 

LIONS INTERNATIONAL DM 103 DANS LE 

CADRE DE L’ANNÉE DE LA MER

Li
o
n

s 
C

o
m

m
is

si
o
n

 C
o
m

m
u

n
ic

a
ti
o

n



QUI SOMMES NOUS ?

Corinne BUSSI

● Médiatrice scientifique autour de la connaissance de 

l'océan, des enjeux environnementaux et des métiers

de la mer.

● Animatrice du collectif Génération 

Mer/DGAMPA/Ministère de la mer et de la Pêche

Anne-France Didier

● Pilote de l’ODD14 et des missions

Développement Durable

● Pilote du collectif Génération

Mer/DGAMPA/Ministère de la mer et de la

Pêche
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DE QUOI ALLONS NOUS PARLER ?

1. Présentation de Génération Mer et du

partenariat avec le Lions international

DM103

2. Introduction aux enjeux de l’océan.

3. Que pouvons nous faire ensemble ?

1. Présentation de Génération Mer et du 

partenariat avec le Lions international DM103

2. Introduction aux enjeux de l’océan

3. Que pouvons nous faire ensemble ?
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Présentation de Génération Mer

et du partenariat avec le Lions

International DM103
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LE CONTEXTE

ENJEUX DE DÉVELOPPEMENT DURABLE

Li
o
n

s 
C

o
m

m
is

si
o
n

 C
o
m

m
u

n
ic

a
ti
o

n



L’ODD 14 : L’ENJEU OCÉAN
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L’ODD 14 : L’ENJEU OCÉAN
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FAIRE DE LA MARITIMISATION DES ESPRITS UNE

POLITIQUE PUBLIQUE À PART ENTIÈRE

• L’océan nous rend des services majeurs mais l’humanité 

menace son bon fonctionnement et son bon état écologique

par ses excès avec les effets BOOMERANG qui se profilent

déjà.

• D’où une Stratégie nationale pour la Mer et les littoraux et de

l’importance pour la mettre en œuvre de Maritimiser les esprits,

de déployer la connaissance, la prise de conscience des

relations de cause à effet, s’engager vers un avenir plus

radieux.

L’objectif de Génération Mer

Maritimiser tous les citoyens, dont les usagers

de la mer
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QU’EST-CE QUE GÉNÉRATION MER ?

 Un collectif né d’une décision du Conseil interministériel de la 

mer (CIMer) en 2017, animé par le ministère de la Mer et de

la Pêche, pour sensibiliser le grand public aux enjeux marins et

initié par Catherine Chabaud, navigatrice.

 Une communauté pluridisciplinaire : scientifiques, sportifs et 

aventuriers, artistes, représentants d’instituts océanographiques,

de fondations, de fédérations ou d’associations.

 Une charte instituant un engagement commun pour la mer et ses 
littoraux, les valeurs et les objectifs partagés par les membres.

 Des projets concrets de sensibilisation portés pour créer une 
conscience collective et engager les citoyens en faveur de la 
préservation d’un océan en bonne santé..

14 organisations 

fondatrices

Plus de 50 

membres
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L’Année de la mer
 Annoncée par le Président le 8 juin 2023 dans la perspective de la Conférence

des Nations Unies pour l’Océan (l’UNOC3) qui se tiendra à Nice du 9 Juin au 13 

Juin 2025.

 L’objectif : “Maritimiser les esprits” : valoriser la mer et la protection des océans

pour toucher les imaginaires et encourager l’action.

 Comment ? Faire connaître, faire aimer, faire parler.

 Quelles thématiques ? Education, science, culture, économie et innovation, sport.

 Quels moyens d’action ? Evénements de portée nationale, événements locaux

labellisés, diffusion d’outils de sensibilisation dans les territoires.
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CE QU’AIMERAIT GÉNÉRATION MER

 Impliquer toutes les structures qui mobilisent des citoyens, qu’elles

soient, ou non, en rapport avec la mer. Nous collaborons par

exemple avec des bibliothèques, médiathèques, associations

sportives, etc.

CE QUE NOUS RETENONS DU LIONS INTERNATIONAL

 Force d’engagement de ses membres et mobilisation sur son

territoire.

 Construction de projets avec des acteurs locaux (scolaires,

entreprises…).

CE QUE VOUS POUVEZ IMAGINER

 Ce que vos clubs pourraient avoir envie de faire ?

 Comment pouvons nous les accompagner ?

QUEL PARTENARIAT ?
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INTRODUCTION AUX ENJEUX

DE L’OCÉAN
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Mission Apollo 17 - 1972

LA PLANÈTE BLEUE

La planète Terre est une exception dans le système solaire. Elle s’y distingue 

par sa couleur bleue, signe d’un Océan qui la recouvre à plus de 70%.

 71% de la surface de la planète

 Profondeur moyenne : 4000 m

 Le plus grand réservoir de vie 

de la planète

 97% de l’eau de notre planète
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Et pourtant nous avons besoin

d’écosystèmes marins

en bonne santé
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Forte du deuxième espace 

maritime mondial, la France 

bénéficie d’un ensemble 

d’écosystèmes marins et 

littoraux particulièrement 

riche et diversifié. L'espace 

maritime français s’étend sur 

plus de 10 millions de km² -

plus de 20 fois la surface 

de la métropole, dont 97 % 

se situent outre-mer. La 

France abrite également la 

quatrième plus grande 

surface de récifs coralliens 

au monde.



QUE POUVONS NOUS FAIRE ENSEMBLE POUR FAIRE

PASSER CES MESSAGES À UN PLUS GRAND NOMBRE ?
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COLLABORATION ET DÉPLOIEMENTS SUR VOS TERRITOIRES

 Un programme de conférence vers vos instances/membres/rencontres

- Océan : les enjeux environnementaux et sociétaux.

- Enjeux des entreprises petites et grandes : présentation de l’ODD 14.

 Des interventions/animations dans vos clubs

- Masterclass de la Fresque océane pour comprendre les enjeux entre

dérèglement climatique et avenir de nos activités et ressources

- Fresque autour des solution innovantes pour lutter contre la pollution 

plastique

- Intervention autour de la pêche et de la consommation durable

 Des interventions chez vos partenaires : écoles, médiathèques, 

associations sportives ou autres

- Océan Académy, Maewan, Plastic Odyssey…

 Sensibilisation citoyenne autour d'événements conférences débat, projections

de films…

“Tout public” :
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GÉNÉRATION MER A DES OUTILS ET DES PERSONNES 
MOBILISABLES POUR INTERVENIR SUR VOS TERRITOIRES
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GÉNÉRATION MER A DES OUTILS ET DES PERSONNES 
MOBILISABLES POUR INTERVENIR SUR VOS TERRITOIRES
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LIENS UTILES GÉNÉRATION MER
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http://www.generationmer.org/outils-pedagogiques/

http://www.generationmer.org/projets-multiples/

http://www.generationmer.org/ludotheque/

http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/KIT-1-Generation-Mer-Decembre-2023.pdf

http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/Kit-4-GM-Mammiferes-marins.pdf

http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/Kit-3-GM-Recifs-coralliens-Mai-2024.pdf

http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/09/Kit-de-sensibilisation-n°5-La-biodiversite-

marine.pdf

https://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/05/Kit-2-Generation-Mer-Mars-2024.pdf

http://www.generationmer.org/outils-pedagogiques/
http://www.generationmer.org/projets-multiples/
http://www.generationmer.org/ludotheque/
http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/KIT-1-Generation-Mer-Decembre-2023.pdf
http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/Kit-4-GM-Mammiferes-marins.pdf
http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/07/Kit-3-GM-Recifs-coralliens-Mai-2024.pdf
http://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/09/Kit-de-sensibilisation-n°5-La-biodiversite-marine.pdf
https://www.generationmer.org/wp-content/uploads/2024/05/Kit-2-Generation-Mer-Mars-2024.pdf


AFFICHE PERSONNALISABLE
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UNE CARTE INTERACTIVE

Lions Club
Actions

Date
Plus d’info clic

Lions Club
Actions

Date
Plus d’info clic

Lions Club
Actions

Date
Plus d’info clic

Lions Club
Actions

Date
Plus d’info clic



KAKEMONO PERSONNALISABLE
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EXEMPLES D’ACTIONS PAR LE

LIONS CLUB ANTIBES JUAN LES PINS
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